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Anfragen fur weitere Nutzungsrechte an den Verlag

Die Gipfelstiirmer aus dem

Flachland

» Alkoholfreie Getrinke legten 2017

um 11% zu

» Lohnabfiillung wichst gut einstellig

nterradlberg bei St. Polten
| | in NO. Sitz der rund 100

Millionen Euro Umsatz
schweren Egger Getrinke. Rings-
um gdhnt Flachland. Weite.
Schiichterne Hiigel. Doch das
Familienunternehmen klettert von
Wachstumsmarke zu Wachstums-
marke. Der Gipfelstiirmer aus dem
Flachland setzt in den Segmenten
Markengeschéift, Handelsmarken-
geschift und Lohnabfiillung auf
qualitatives Wachstum. ,Die
Lohnabfiillung, die rund ein Drittel
unseres gesamten Geschiftes aus-
macht, entwickelt sich gut ein-
stellig®, so Mag. Florian Berger,
Leitung Lohnabfiillung bei Egger
Getrinke. ,,Wir wollen den Bereich
weiter forcieren. Unsere Anlagen
sind durch jahrliche Millionen Euro
Investments stets auf dem aller-
modernsten Stand. Zudem bieten
wir als zu 100% klimaneutraler
Betrieb unseren Abfiillpartnern ein
einzigartiges Asset®, sekundiert
Egger Getrinke GF Bernhard
Prosser, der mit der geografischen
Nihe zu Wien ein weiteres Trumpf
im Armel hat. Gerade waren Kunden
aus dem fernen Schweden extra ins
kleine Unterradlberg angereist.
Keine Seltenheit. Das nieder-
Osterreichische Unternehmen, das
auch Rezepturen mitentwickelt,
genieBt in der internationalen
Getrinkewelt ob seiner hohen
Losungskompetenz einen ex-

zellenten Ruf. Auf
Eggers Partnerliste
im Bereich Lohn-
fiillung stehen z.B.
bekannte Namen
wie Eckes Granini
Austria (Yo Sirup),
Murauer Bier,
Zwettler. Das Ge-
schift mit AF-
Getranken l4uft. In-
klusive den beiden
Markenzugpferden
Granny’s und Radl-
berger kletterte 2017 das gesamte
alkoholfreie Segment des Unter-
nehmens um 11% (unternehmens-
interne Statistik).

Oko als neue Schubkraft fir
Granny’'s. Neue Mirkte und
Kanidle sind das Ziel fiir die
strategische Fokusmarke Granny’s.
Die letztes Jahr ins Leben gerufene
Kooperation mit dem Verein Arche
Noah erwies sich goldrichtig.
Neulistungen wie bei Bellaflora
und Bipa kurbelten das Wachstum
der Nr. 1 bei gespritzen Apfel-
siften an. Granny’s Sport schoss
aufgrund einer neuen Billa-Listung
iiberhaupt mit 133% Plus hoch.
Mag. Margareta Seiser, Marketing-
chefin bei Egger Getrinke, die
den Deal mit Arche Noah ein-
fidelte, im REGAL-Gesprich:
»Mit Arche Noah koénnen wir
Granny’s mit einem echten Mehr-

i

,;

Mag. Margareta Seiser, Marketingchefin

wert aufladen und uns dadurch in
einem an sich generischen Apfel-
saft-Segment klar differenzieren.”
Granny‘s, unterstiitzt die Sorten-
erhaltung bei Arche Noah mit einer
grofBangelegten Spendenaktion.
Per Friithjahr holte Egger bereits
50.000 Euro an Spenden herein.
Bereits jetzt schon die Hilfte der
geplanten 100.000 Euro. Dafiir
wird es ab April ein Werbekonzert
aus TV, Print, und Online geben.
»Wir wollen den Streuobstanteil
erhéhen. Wir nehmen dadurch
beim Apfelkauf auch Mehrkosten
in zweistelliger Millionen Euro
Hoéhe in Kauf*, so Prosser. Denn
Granny’s ist zu 100% aus Os-
terreich. Das strategische Ziel fiir
Granny’s ist klar: Die Nr. 1 Po-
sition halten und ausbauen. Seiser
hat neben den Markenrelaunches
fiir Radlberger und Granny’s auch
noch die hausinterne Marketing-

*Presseclipping erstellt am 30.03.2018 fur Egger Bier Radlberger zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG.
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team- und Agenturstruktur weiter-
entwickelt bzw. neu aufgestellt.
Granny’s, vertraut deshalb auf die
Expertise des Division 4 Teams.
Der Etat umfasst Full-Service-Be-
treuung ab 2018 mit Fokus auf Er-
lebnis-Marketing.

Digital-Strategie. Kiinftig ist
Granny’s digital verstirkt erleb-
bar. Neben 2.000 Facebook Fans
erhohten sich die Seitenaufrufe
nach dem 2017 erfolgten Relaunch
der Granny’s Homepage um 56%.
,Wir haben uns damit verdoppelt.
Wir wollen den digitalen Weg fiir
Granny’s weiter gehen, auch unter
Einbeziehung von Bloggern und In-
fluencern®, so Seiser, die auch iiber
eine Bio-Variante von Granny’s
nachdenkt. Innovative Akzente
samt Werbepower setzt die Marke
im 2. Halbjahr. Insgesamt betrigt
der digitale Anteil des Werbe-
budgets je nach Marke zischen
15 bis 20%. Auch bei der zweiten
strategischen Fokusmarke Radl-

berger, gingen
die  Seitenauf-
rufe nach einem
Seiten-Relaunch
um fast 20% nach
oben.

Radlberger nutzt
die aktuellen
Getranketrends
wie zuckerfrei,
regional, sai-
sonal, natiirlich.
Egger Getrinke
legt daher in
der heurigen Saison die Radl-
berger Gartenfriichte in den Sorten
Kriecherl und Weichsel neu auf.
Beide bringen 40% weniger Zu-
cker als herkébmmliche Limonaden
auf die Waage. Die 2017 gestartete
Dose Radlberger Zuckerfrei ist bei
Spar erfolgreich in den Regalen
unterwegs.

Doch der grofle Limonaden
Boom vergangener Tage ist vorbei.
Klassische Fruchtlimonaden

Hochmoderner Standort in Unterradiberg/NO

gingen in den letzten zehn Jahren
trendméBig zugunsten anderer
Getrinkesegmente zuriick. 2017
war wetterbedingt eine Ausnahme.
Einzig die Segmente Cola und Zu-
ckerfrei stemmten sich dagegen.
»Limonade ist volumenmiBig be-
trachtet weiterhin eine grofle Ka-
tegorie. Wir miissen jedoch gleich-
zeitig verstirkt in neue Wachstum
versprechende Segmente gehen®,
so die Markenexpertin.
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