
Seite: 156

Regal

•Presseclipping erstellt am 06.04.2017 für Egger Bier Radlberger zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG.

06.04.2017

Thema:

1/1

© CLIP Mediaservice 2017 - www.clip.at

A
nf

ra
ge

n 
fü

r 
w

ei
te

re
 N

ut
zu

ng
sr

ec
ht

e 
an

 d
en

 V
er

la
g

k.A.

Erscheinungsland: Österreich | Auflage: 27.000 | Reichweite: k.A. (k.A.) | Artikelumfang: 46.966 mm²

Autor:

Radlberger

Granny's hält Nr. 1 Position
Rund 21 Millionen
Zielgruppenkontakte

Erste zucker-
freie Frucht-
limonade in
der Dose.
Im Zuge des
Radlberger
Relaunches
startet ab Mai
Radlberger Orange zuckerfrei in
der 0,331 Sleek Can ein. Seiser:
 Damit sind wir aktuell im Regal
die erste zuckerfreie Fruchtlimo-
nade in der Dose im Kühlregal.
Die neue Sorte hat nur 2kcal/100
ml und erzielte im realen Markttest
in einer großen Handelskette den
sensationellen Zuspruch von über
85% der Testkonsumentlnnen. Es
handelt sich umeine ausgewogene
Mischsiißung aus vier Süßungsmit-
teln und ist sowohl für kalorienbe-
wusste Menschen als auch Perso-
nen, welche aus gesundheitlichen
Gründen vermehrt auf Zucker

Marketing- und PR-Leiterin Margarete Seiser

schauen, ansprechend. Mit dem
auffälligen Dosendesign liegen
wir im Trend und schaffen es, neue
Zielgruppen anzusprechen".

Aufgrund des zunehmenden
Mitbewerbs durch Handelsmarken
war auch das Segment der gespritz-
ten Fruchtsäfte herausfordernd.
Hier konnte Granny's seine Nr. 1
Position halten und sogar ausbau-
en. Grund waren zwei starke Wer-
bekampagnen und entsprechende
Neulistungen insbesondere der
Sorte Granny's Sport in den Kiihl-
regalen bzw. im On-the-go Seg-
ment (z.B. Tankstellen). Granny's

hat ab April ebenfalls einen
neuen Kommunikationsauf-
tritt und in Folge ein aufge-
frischtes Packaging Design
mit mehr Leichtigkeit und
Stringenz und Übersicht-
lichkeit in der graphischen
Darstellung aller Artikel.
Das Ziel für Granny's: Füh-
rungsposition als Nr. 1 und
somit Marktanteil weiter aus-

bauen, insbesondere mit dem
Lifestyle-Getränk  Granny's
Sport". Der Kurs für die Mar-
ken bleibt offensiv.

Die Egger Getränkegruppe
startet 2017 voll durch: Die
österreichische Traditions-

marke Radlberger wird zeitgemäß
inszeniert.  Das Limonadenseg-
ment zeigte sich 2016 hochkom-
petitiv. Wir haben umso mehr die
Wichtigkeit erkannt, unsere Haupt-
marke Radlberger unter Wahrung
der Markenwerte  österreichisch/
natürlich/bodenständig/genuss-
voll" zeitgemäß und zukurtftsfit
ab April zu relaunchen", so Mar-
keting- und PR-Leiterin Margarete
Seiser.

Werbepower. Der Radlberger
Relaunch wird von einer umfas-
senden Werbekampagne begleitet:
In einem 15-sekündigen Hörfunk-
Spot wird prägnant der neue Som-

merfrische Auftritt beworben. Der
Spot ist ab 10. April auf 03  on air"
und der RMSTop Kombi. Ergän-
zend dazu wirbt Radlberger
auch online auf einschlägigen
Lifestyle- & Ernährungspor-
talen und auf Mall-Screens in
der SCS, dem Donau Zentrum
und  The Mall" in Wien. Im-
pactstarke POS-Displays mit
Zweitplatzierungen runden
die kommunikative Offensi-
ve ab.  Wir wollen mit der
klassischen Kampagne sowie
auffälligen Guerilla-Maßnah-
men rund 21 Millionen Ziel-
gruppenkontakte erreichen",
so Seiser.
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