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Granny's geht mit demVerein Arche Noah eine richtungswei-
sende Zukunftspartnerschaft ein.  Zum Wohl - der Natur!" -

so auch der Slogan der Kampagne - haben Granny's aus dem
Hause Egger Getränke und die Arche Noah eine strategische
Initiative ins Leben gerufen, die fünf Säulen umfasst: eine Spen-
denkooperation, Erhöhung des Streuobstanteils und Einführung
von Bio-Produkten, gemeinsame Produktentwicklung mit Know-
how Transfer und die Zusammenarbeit in Sachen Kommuni-
kation und Interessenvertretung. Langfristiges und gemeinsames
Ziel von Granny's und Arche Noah ist es, einen nachhaltigen
Beitrag zum Fortbestand der Kulturpflanzenvielfalt zu leisten.
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