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Stirmer trifft Braukunst
Egger Bier launcht Limited Edition mit Marko Arnautovié

St. Polten-Unterradlberg, 1. April 2026 — Die Privatbrauerei Egger setzt im FuBBball-Sommer 2026 auf
eine aufmerksamkeitsstarke Sonderedition ihres preisgekronten Egger Marzen. Im Mittelpunkt
steht ein neues Dosen-Design mit Rekordnationalspieler Marko Arnautovi¢, das ab Mitte April im
Handel und in der Gastronomie fiir hohe Sichtbarkeit sorgt und zwischenzeitlich das klassische
Design der Marzen-Dose ersetzt. Die Limited Design Edition wird in mehreren Gebinden erhiltlich
sein und verkniipft ein emotionales Erscheinungsbild mit bewédhrter Produktqualitat.

Wenn der FuBball-Sommer 2026 fiir Aufmerksamkeit, Gesprachsstoff und gemeinsame
Genussmomente sorgt, entstehen auch fiir Handel und Gastronomie starke Aktivierungsanlasse.
Genau hier setzt die Privatbrauerei Egger an: Mit Marko Arnautovic als neuem Testimonial bringt Egger
eine Limited Edition auf den Markt, die die Leidenschaft und Dynamik des Ful3balls einfangt und im
Handel markante Akzente setzt.

Emotionales Dosen-Design mit hohem Wiedererkennungswert

Ab Mitte April bringt die Privatbrauerei Egger die Limited Edition mit Marko Arnautovi¢ in den
Osterreichischen Handel. Die aufmerksamkeitsstark gestaltete Dose zeigt den FuBballer in echter
Emotion und vermittelt damit Tatendrang, Wille und Charakter, also genau jenes Selbstverstandnis,
das auch Egger Bier reprasentiert. Inhaltlich setzt Egger auf Verlasslichkeit: In der Sonderedition steckt
mit dem Egger Marzen ein klassisches dsterreichisches Qualitatsbier mit angenehm malziger Note,
milder Hopfung und vollem Geschmack. Das siiffige Vollbier mit 5 Vol.% Alkohol und einer 11,5° Plato
Stammwiirze wurde bereits mehrfach preisgekront - unter anderem mit der renommierten DLG-GOLD
Auszeichnung.

Das Design ersetzt liber den Sommer hinweg das klassische Design der Marzen-Dose in den Regalen.
Ergdnzend dazu ist auch Zisch in der 0,5-Liter-Dose als alkoholfreie und isotonische Marko Edition
erhaltlich.

Starke Impulse am POS und in der Gastronomie

Fir den Handel bietet die Limited Edition mehrere Vorteile: Sie schafft klare Differenzierung im Regal,
weckt Lust, das Produkt auszuprobieren und eignet sich ideal fir Zweitplatzierungen und Promotions.
Damit positioniert Egger die Produktneuheit gezielt fiir die FulRballsaison — eine Phase, in der
Konsument:innen verstarkt zu emotional aufgeladenen und aufmerksamkeitsstarken Angeboten
greifen.

Auch in der Gastronomie sorgt die Limited Edition in der Glasflasche fiir einen starken, saisonalen
Auftritt. Gerade rund um FuBballabende und Momente voller Emotion positioniert sich das Egger
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Marzen als passender Begleiter fiir gemeinsame Genussmomente. So verbindet die Limited Edition
aufmerksamkeitsstarkes Design mit jener Geselligkeit, fir die Bier in der Gastronomie besonders steht.

Marko Arnautovi¢ und Egger in eigenen Worten

Zu seiner Kooperation mit Egger sagt Marko Arnautovic: ,Ich bin keiner der sich einfach irgendwo
dazustellt, ich hab’ immer mein eigenes Ding gemacht. Darum passt das mit Egger gut fir mich ... und
dass ich jetzt auch auf der Dose drauf bin, taugt mir natdrlich auch.”

»Marko Arnautovi¢ ist eine Personlichkeit mit Charakter und Kanten — genau das macht ihn so
interessant. Er hat eine direkte Art und klare Haltung. Das passt gut zu uns. Mit der Limited Edition
geben wir unserem Egger Marzen fir den FulRball-Sommer 2026 einen Auftritt, der auffallt und Lust
macht, anzustoRen”, sagt Ralph Hofmann, Chief Commercial Officer der Privatbrauerei Egger.
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Foto 08: Rainer Pariasek beim Pressegesprach in der Privatbrauerei Egger

Das gesamt Bildmaterial finden Sie unter:
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Uber Egger Getrinke Gruppe

Das Familienunternehmen Egger Getranke GmbH & Co OG beschiftigt am Standort Unterradlberg in
Niederdsterreich rund 230 Mitarbeiter:innen und fillt pro Jahr ca. 400 Millionen Einheiten ab. Zum Marken- und
Produktportfolio gehéren u.a. die Produkte der Privatbrauerei Egger, Radlberger und Granny’‘s Apfelsaft. Die
Leidenschaft fir Getranke spiegelt sich in den drei Geschéaftsbereichen Lohnabfiillung, Handelsmarken und
Markenproduktion - im Inland sowie im Export — wider.

Egger Getranke fuhrt eigene Marken wie Radlberger, Radlberger Minecraft, Egger Bier, Granny’s, Mix it und
Peppa Pig und PJ Masks Kindergetranke.

Die Urspriinge der Privatbrauerei Egger reichen bis ins Jahr 1675 zuriick. Heute befindet sich das Unternehmen
mit Sitz in Niederdsterreich im Besitz der Familie Egger und verflgt tiber eine Braukapazitdt von tGber 1 Million
Hektoliter pro Jahr. Dies macht das Unternehmen zu einer der groRten Privatbrauereien Osterreichs.

Riickfragehinweis

Mag Marion Karl Angelika Deuretzbacher

Egger Getranke GmbH & Co OG Mandl PR
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